范文网 028GTXX.CN
[bookmark: _Toc1]2024年传媒公司的宣传语 传媒公司宣传语(大全11篇)
来源：网络  作者：夜色微凉  更新时间：2024-05-26
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。相信许多人会觉得范文很难写？以下是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧传媒公司的宣传语篇一1、信赖有嘉，“萱”以载道。2、因...
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。相信许多人会觉得范文很难写？以下是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧
传媒公司的宣传语篇一
1、信赖有嘉，“萱”以载道。
2、因为嘉萱，所以宣佳。
3、谈笑有鸿儒，往来无白丁。
4、让观众了解艺术，让艺术献给观众。
5、快乐分享，共同成长。
6、嘉萱文化，惟吾德馨。
7、凤鸣神州，嘉萱和鸣。
8、文化天空，任你翱翔。
9、嘉萱——让您的生活更艺术。
10、人因思而变，您因嘉萱而变。
11、嘉萱文化，快乐年华。
12、没有最完美，只有最认真。
13、嘉萱——您不二的选择。
14、嘉萱嘉萱，行业领先。
15、精品文化苑，京城点嘉萱。
16、与精彩共舞，与娱乐共存！
17、品味嘉萱，亲近文化。
18、嘉萱文化苑，诚信誉京城。
19、嘉萱文化，谱写经典。
20、打造完美，出类拔萃。
21、为文化做媒，为才华铺路。
22、嘉萱文化，只有更佳。
23、事业之路，怎少得了嘉萱相助。
24、让嘉萱的文化清香渗透每个人的心。
25、世界有北京，北京有嘉萱。
26、与创造者一起创造——嘉萱文化。
27、嘉萱，为您选择的`总是最好的。
28、精诚所至，金石为开。
29、嘉萱文化，给你生活的色彩。
30、嘉萱，你的文化天地。
31、加入我们的舞台，渲染您的人生。
32、居高声自远，嘉萱美名扬。
33、如果你可发光，我就能让你成为太阳。
34、嘉萱文化，广传天下。
35、嘉萱传媒，领先一步。
36、艺秀精彩，德彰快乐。
37、集创思之星火，领潮流之风华。
38、嘉萱传媒，让世界的目光聚集！
39、繁荣大众文化，传播经典艺术。
40、嘉萱传媒，传递品牌，创造价值。
41、嘉萱传媒铸就时尚艺术！
42、嘉萱文化——引领娱乐风向标。
43、嘉萱文化，艺术系天下。
44、有一种境界叫嘉萱文化。
45、元嘉草草，萱萱传媒。
46、嘉萱如梦，精彩无限！
47、盛世传媒，唯我嘉萱。
48、嘉萱文化传媒，让娱乐触手可及。
49、嘉萱文化传媒——源源不断有创造力！
50、耕耘本身就是收获。
51、嘉萱打造新文化。
52、有嘉萱，就有欢乐。
53、嘉影在今辰，萱花分外红……
54、在文艺领域，我们一直在努力。
55、嘉祥文采扬，萱香传四方。
56、我心飞扬，名传天下。
57、“嘉”媒有道，“萱”传无限！
58、嘉萱文化、欢乐之约。
59、诚心传播，诚信传媒。
60、文化传播的使者——嘉萱文化。
61、宣传他人，奉献自己。
62、嘉萱文化，永传佳画。
63、萱你，嘉我，成就大家——嘉萱文化。
64、穿越文化的荒漠，连接文明的绿洲
65、嘉萱文化传媒，为您的梦想插上翅膀。
66、美丽与生活的邂逅。
67、嘉萱传媒，美好的事业。
68、嘉萱文化，盛宴天下！
传媒公司的宣传语篇二
1、凤鸣天下，执著于专业系统推广。
2、帝视季文化传媒，创婚庆设计之最。
3、光驰传媒/广告，新闻速递第一家！
4、帝视季文化传媒，新时代形象设计。
5、凤凰一唱天下和——凤鸣天下。
6、再到接商演唱歌，在学校的支持下，他一次次通过不断实践，最终开办了一家文化传媒公司。如今，通过一年多的不懈努力，苏龙飞还未走出校门，便有了一家资产近百万的公司，还攒下了接近6位数的存款。
7、可以做得更好——凤鸣天下。
8、诗笺中的长歌——凤鸣传媒。
9、嘉萱传媒，带你去看不一样的世界。
10、宣世之经典，传文化风尚！
11、清音凤鸣扬，和美天下知。
12、习水梦，习部情行于习水，如画如梦。
13、光耀五洲星，驰名四海心。
14、嘉萱文化手握嘉萱，成就未来。
15、一百〇八、凤鸣天下，文化传天下。
16、信赖有嘉，“萱”以载道。
17、从此一举成名精彩策划，策动天下。
18、又一生态绿都，源春秋习部。
19、凤鸣传媒，你我的快乐时光。
20、精诚凝聚力量，创新成就梦想。
21、一百〇四、凤鸣文化传天下——凤鸣传媒。
22、制定一种标准，实现一种态度。
23、嘉萱文化，给你生活的色彩。
24、精品文化苑，京城点嘉萱。
25、凤鸣天下，把您搞大。
26、凤鸣岐山，天下归一。
27、一百〇二、凤鸣天下，与君共舞。
28、帝视季文化传媒，非一般绝伦奂美。
29、光影随心，驰骋天地。
30、一百〇六、文化创造价值，创意改变世界。
31、普及艺术文化——凤鸣传媒。
32、文艺智汇，韵义广行。
传媒公司的宣传语篇三
1、诚信文化，卓越品质。
2、满意为本，创意有我。
3、文化决定格调，品质铸造人生。
4、尽显神州风采，中华龙的神奇。
5、引领八方咨询，穿播四海之声。
6、无限创享，品质服务。
7、做一方品牌，光驰助你！
8、传的是文化，说的是品位。
9、万众聚全球，万众传全球！
10、光影随心，驰骋天地。
11、助尔开张圣听，佐汝宏智伟意。
12、一只寻常飞来燕，飞入百姓千万家。
13、光驰广告，很快就知道。
14、传播文化资讯，展示世界魅力。
15、以创意提升文化，以独特点亮生活。
16、慧远传媒，传播智慧。
17、上进文化，策划新生。
18、视野无极，创意无限。
19、商海浪淘沙，策划显真金。
20、集天下杰出之士，助你迈向辉煌。
21、酒香巷浅易闻名，光驰送风传万里。
22、滔策文化，创享无限。
23、超越自我，展望未来。
24、文化传承历史，信息构建未来。
25、光耀中华，驰名天下！
26、扬九州文化，传四海美誉。
27、乘茷心灵的交流，寻思心声的传递。
28、引领时尚潮流，笑看精彩世界。
29、塑造企业灵魂，传播文化锦绣。
30、点滴之享，智闯天下。
31、媒体资源的传播力，就是实力。
32、传播风尚，构筑和谐。
33、风起云涌天下汇，传世间万象信息。
34、创意和策划如滔滔江水，绵绵不绝。
35、速度在于发展，艺术在于品位。
36、精诚凝聚力量，创新成就梦想。
37、我用心的飞翔，成就你的辉煌。
38、传承文明，时代见证。
39、文化盛世，志在鸿江。
40、光驰广告，让世界更懂你。
41、细细品味，时时传播。
42、文化传承，感受无限。
43、与造化同逍遥，于天地展鲲鹏。
44、光耀五洲星，驰名四海心。
45、你的世界，没什么不可以。
46、你的精彩，我来为你保证。
47、华今昔文化，煜中外后人。
48、助他人成功，圆自己梦想。
49、光驰广告，信息千里马。
50、创想未来，你我同在。
51、整合传媒，创意无限。
52、倡华夏文明，创时代辉煌。
53、文化需要交流，牧马无限自由。
54、引领时尚潮流，走在业界前头。
55、拍广告找光驰，登广告还是找光驰。
56、光耀天下，驰名华夏！
57、策划不能，传播可能。
58、创新是魂，人才是本。
59、光驰广告，驰骋荣耀！
60、光驰广告，我们以光的`速度震惊世界。
61、东盛文化，传遍全球。
62、一分钟的思考，我能给你想要的。
63、光驰广告，挖掘品牌影响力！
64、经韬纬略，策划未来。
65、世纪之窗，文化精隋。
66、奇思滔滔，策划完全，滔策掌控未来之机！
67、华夏文化，名流九州。
68、创新人在做，成就天在看。
69、合作共赢，勇闯天下。
70、主流媒介，捷诚打造。
71、方法是船，成功就在彼岸！
72、太平盛世，流光溢彩。
73、小投入，大回报，光驰广告！
74、光驰传媒/广告，新闻速递第一家！
75、设计创造价值，创意推动市场！
76、传播交流文化信息，构建和谐服务平台。
77、滔滔江水阅千秋，策马奔腾扬文明。
78、尽我所能，传遍天下。
79、天下盛景，尽收旗下。
80、天行键，君子当自强不息。
81、滔天下文浪，策宇宙风云。
82、山高我为峰，路远达翠岭。
83、追求卓越，首选跨月。
传媒公司的宣传语篇四
1、信赖有嘉，“萱”以载道。
2、万紫千红，尽在凤鸣。
3、思水成海，超前卓远。
4、嘉萱文化，艺播天下。
5、酒香巷浅易闻名，光驰送风传万里。
6、将艺术传播更远——凤鸣天下。
7、艺术，毕生的追求。
8、用心点亮艺术视界梦想阶梯，有我精彩。
9、传播有“嘉萱”，成功在眼前。
10、艺术经典传播——嘉萱文化。
11、传承文化，凤鸣天下。
12、与凤齐飞，鸣闻天下。
13、演绎精彩，成就辉煌。
14、新传媒典范，凤鸣天下传媒。
15、盛世传媒，唯我嘉萱。
16、普及艺术文化——凤鸣传媒。
17、凤鸣九洲，传媒中华。
18、可以做得更好——凤鸣天下。
19、嘉萱文化，惟吾德馨。
20、一百〇七、创造美，传播爱——凤鸣天下传媒。
21、与创造者一起创造——嘉萱文化。
22、传播创造价值，传播成就未来。
文化传媒公司宣传口号6
1、诚信文化，卓越品质。
2、满意为本，创意有我。
3、文化决定格调，品质铸造人生。
4、尽显神州风采，中华龙的神奇。
5、引领八方咨询，穿播四海之声。
6、无限创享，品质服务。
7、做一方品牌，光驰助你！
8、传的是文化，说的`是品位。
9、万众聚全球，万众传全球！
10、光影随心，驰骋天地。
11、助尔开张圣听，佐汝宏智伟意。
12、一只寻常飞来燕，飞入百姓千万家。
13、光驰广告，很快就知道。
14、传播文化资讯，展示世界魅力。
15、以创意提升文化，以独特点亮生活。
16、慧远传媒，传播智慧。
17、上进文化，策划新生。
18、视野无极，创意无限。
19、商海浪淘沙，策划显真金。
20、集天下杰出之士，助你迈向辉煌。
21、酒香巷浅易闻名，光驰送风传万里。
22、滔策文化，创享无限。
23、超越自我，展望未来。
24、文化传承历史，信息构建未来。
25、光耀中华，驰名天下！
26、扬九州文化，传四海美誉。
27、乘茷心灵的交流，寻思心声的传递。
28、引领时尚潮流，笑看精彩世界。
29、塑造企业灵魂，传播文化锦绣。
30、点滴之享，智闯天下。
31、媒体资源的传播力，就是实力。
32、传播风尚，构筑和谐。
33、风起云涌天下汇，传世间万象信息。
34、创意和策划如滔滔江水，绵绵不绝。
35、速度在于发展，艺术在于品位。
36、精诚凝聚力量，创新成就梦想。
37、我用心的飞翔，成就你的辉煌。
38、传承文明，时代见证。
39、文化盛世，志在鸿江。
40、光驰广告，让世界更懂你。
41、细细品味，时时传播。
42、文化传承，感受无限。
43、与造化同逍遥，于天地展鲲鹏。
44、光耀五洲星，驰名四海心。
45、你的世界，没什么不可以。
46、你的精彩，我来为你保证。
47、华今昔文化，煜中外后人。
48、助他人成功，圆自己梦想。
49、光驰广告，信息千里马。
50、创想未来，你我同在。
51、整合传媒，创意无限。
52、倡华夏文明，创时代辉煌。
53、文化需要交流，牧马无限自由。
54、引领时尚潮流，走在业界前头。
55、拍广告找光驰，登广告还是找光驰。
56、光耀天下，驰名华夏！
57、策划不能，传播可能。
58、创新是魂，人才是本。
59、光驰广告，驰骋荣耀！
60、光驰广告，我们以光的速度震惊世界。
61、东盛文化，传遍全球。
62、一分钟的思考，我能给你想要的。
63、光驰广告，挖掘品牌影响力！
64、经韬纬略，策划未来。
65、世纪之窗，文化精隋。
66、奇思滔滔，策划完全，滔策掌控未来之机！
67、华夏文化，名流九州。
68、创新人在做，成就天在看。
69、合作共赢，勇闯天下。
70、主流媒介，捷诚打造。
71、方法是船，成功就在彼岸！
72、太平盛世，流光溢彩。
73、小投入，大回报，光驰广告！
74、光驰传媒/广告，新闻速递第一家！
75、设计创造价值，创意推动市场！
76、传播交流文化信息，构建和谐服务平台。
77、滔滔江水阅千秋，策马奔腾扬文明。
78、尽我所能，传遍天下。
79、天下盛景，尽收旗下。
80、天行键，君子当自强不息。
81、滔天下文浪，策宇宙风云。
82、山高我为峰，路远达翠岭。
83、追求卓越，首选跨月。
传媒公司的宣传语篇五
甲方：_________
地址：_________
电话：_________
联系人：_________
乙方：_________
地址：_________
电话：_________
联系人：_________
为了充分发挥_________的资源和信息服务优势，甲、乙双方经过友好协商，本着平等互利、友好合作的意愿达成本协议书，并郑重声明共同遵守：
一、甲方同意按照本协议的规定，授权乙方为其代办公司注册手续。
二、乙方提供的代办咨询服务范围仅限如下：
2.约定的其他服务：
_________。
三、甲方的责任：
1.甲方应指定专人配合乙方完成新企业工商登记注册等事务，并提供齐全的证件和规范的法律文件资料。
2.甲方对提供的证件和法律文件资料的真实性、正确性、合法性承担全部责任。
3.甲方承担向工商、税务、技监等机关缴纳的有关费用。或者由甲方提供经费，由乙方代为缴纳。
四、乙方的责任：
1.乙方应遵守国家有关法律、法规，依照规定从事企业登记代理工作。
2.乙方自觉接受工商行政管理机关的指导和监督，采用规范的登记代理程序和方法，协助委托方完善各类文件资料，齐全应有的证件。
3.乙方对甲方提供的证件和资料负有妥善保管和保密责任，乙方不得将证件和资料提供给与新企业开业登记(包括工商、技监、税务等部门)无关的其他第三者。
五、费用
1.本协议书所涉及的费用的货币单位均为人民币。
2.本项工商登记咨询代理工作收取总代理费为人民币(大写)_________元，领取营业执照、组织机构代码证和税务证时由甲方向乙方交付。
3.甲方与乙方签订本协议时，需向乙方缴纳代理费的_________%作为预付款，甲方签署本协议后单方面停止履行或违反本协议内容，乙方有权不予返还预付款。
4.甲方与乙方签订本协议时，需向乙方提供_________元人民币，作为代理过程中相关部门小额收费项目代付款，在代理业务中止或完成时统一结算。
5.甲方将_________%代理咨询费用和小额工商行政收费预交纳给乙方时，乙方为甲方开具收据。在乙方将全部预定的材料交给甲方，双方进行结算时，乙方将在随后相应单位开具的正式发票和乙方自行开出的咨询代理发票交给甲方，甲方将原相应收据退还乙方。
6.在委托咨询服务过程中，所有必要的费用(如名称登记准费、场地租赁费、验资费、公告费等政府收费)由甲方自理。
六、若由于乙方原因或其他原因造成企业注册登记申请失败，乙方向甲方退还甲方交纳的全部代理咨询费用，并退还甲方全部资料。
七、乙方根据甲方提供的信息撰写材料，甲方确认无误后签名盖章，意味着甲方认可乙方撰写的材料符合甲方的真实情况，并对申请材料的真实性负全部责任，如果因为材料不真实造成的一切后果，均由甲方承担，与乙方无关。
八、乙方和甲方在执行协议中发生的一切争执应通过双方友好协商解决。
九、由于人力不可抗拒因素，如火灾、水灾、地震、雷击等自然灾害或者罢工、战争、政府强制措施、政府政策变更等原因而影响本协议的执行，双方不负违约责任，根据事故影响的时间可将协议履行时间相应延长，并由甲乙双方协商补救措施。
十、协议的生效及其它：
1.本协议签字盖章和授权代表签字后即时生效。协议正本一式两份，甲乙双方各执一份，具有同等效力。
2.本协议若因某种原因失效，或提前解除，或申请失败，甲方应将乙方制作的所有材料归还乙方或者销毁，并不得在以后任何情况下使用乙方提供的材料，或模仿抄袭乙方提供的材料的内容，否则甲方应按照本协议费用的5倍金额赔偿乙方，并保证以后不得再有此侵权行为。
3.本协议未尽事宜由甲乙双方另行协商。
甲方(盖章)：_________乙方(盖章)：_________
代表(签字)：_________代表(签字)：_________
_________年____月____日_________年____月____日
传媒公司的宣传语篇六
1.传播最有效，试问“几人行”。
2.每时每刻与您相伴，随时随地与您同行。
3.同心同力，创造无限。
4.三人行，有我师;几人行，无难事!
5.多人同行，创艺天下。
6.低头不见抬头见，几人行，我看行!
7.三人行，必有我师焉，几人行，定有您的选择!
8.齐心协力，全心全意服务为您。
9.广告无处不在，时刻与你同行。
10.几人行传媒没什么不行。
11.影响现代生活的力量——几人行传媒!
12.流动媒体，无缝对接。
13.信息接力路路传，几人行广告传媒。
14.爱与爱的传递，心与心的托付。
15.陪伴你的每一天——几人行传媒!
1.糖果公司的宣传广告词
2.月嫂公司的宣传广告词
3.零食公司的广告词
4.某广告公司的招聘广告词
5.广告公司的招聘广告词
6.2024空调的宣传广告词
7.2024医馆的宣传广告词
8.宣传食品的广告词
灯的宣传广告词
10.图书宣传广告词
传媒公司的宣传语篇七
2.梵意不凡，海纳百涵。
3.意海蓝天，非凡创造。
4.非凡创意，梦海无疆。
5.非凡创意，思如浩海。
6.创意精彩，唯我梵海。
7.梵心碧海，梦牵未来。
8.梵海无际，创意出奇。
9.梵心似锦，海潮若霞。
10.梵海无际，创意至极。
11.梵海无边，创意至上。
12.梵海无际，极致创意。
13.梵海之旅，体味深蓝。
14.梵海文化，天堂有礼。
15.随波入海，听!梵音。
传媒公司的宣传语篇八
甲方：
乙方：上海  网络科技有限公司
甲、乙双方本着平等互利、诚实信用的原则，依据《民法典》及相关规定，经友好协商，达成如下协议以共同遵守。
第一条 总则
经双方协商，甲方特授权乙方作为甲方宣传媒体代理公司，负责媒体的宣传安排及联系，并执行甲方确认后的媒体名单，完成发布新闻稿件汇编工作。双方于 20 年 月 日在上海签定本合同。
第二条 服务方式
由乙方在甲方指定的媒体发布甲方确认的媒体稿件;
每次按照实际发生的宣传频次，甲方向乙方结算服务费用。
第三条 甲方的义务
1. 甲方负责提供宣传稿件;
2. 每次按实际宣传数量向乙方结算费用。
第四条 乙方的义务
1. 乙方负责按甲方要求在指定媒体发布稿件;
2. 乙方要保证稿件发布的及时性、准确性;
3. 乙方如因故不能按照甲方要求发稿，应立即通知甲方，以便及时调整。
第五条 费用及付费方式
根据每次发稿要求和媒体数量结算费用。
结算标准按照附件《网站发稿价目表》结算。
付款方式：支票或
者转帐
第六条 知识产权保护及保密条款
1. 甲方承诺，对乙方提供的一切资料、信息履行保密义务，未经乙方同意，不向任何第三方泄露。
2. 乙方承诺，对甲方提供的一切资料及其它商业秘密履行保密义务，未经甲方同意不向任何第三方泄露。
第七条 不可抗力条款
由于无法预见的不可抗力事件，例如战争、地震、罢工、动乱等国家法律规定范围之内的突发事件的发生，导致任何一方不能执行本合同中的部分或全部义务时，应及时通知对方，对方可根据实际情况部分或全部免除其应承担的违约责任。
第八条 法律效力及有效性条款
任何一方在协议期间提出终止本协议，需提前向对方发出书面通知，并经对方签署终止协议后方可终止。
第九条 违约条款
1.甲方应按时向乙方支付媒体关系服务费，如果逾期未能按时支付，乙方有权利终止合同。
2.乙方应保证甲方媒体顺利发稿，如果出现因乙方原因造成未能按甲方要求发稿，乙方将承担相关责任。
第十条 附则
1. 本合同未尽事宜及修改，由双方友好协商，以签署补充协议的方式确定并具相同的法律效力。
2甲乙双方最后确定此次活动的方案为本次合同的说明附件，合同附件与合同具有同等法律效力。
3. 本合同一式两份，由甲乙双方各执一份，均具有同等法律效力，在甲乙双方授权代表签字盖章之日起生效。
4. 合同自合同签定之日起开始执行。
甲 方：
地 址：
电子邮箱：
电话：
传真：
邮 编：
户 名：
开户银行：
银行帐号：
公司代表：
签字盖章：
签字日期： 年 月 日
乙 方： 上海   网络科技有限公司
地 址： 上海市
电子邮箱： [ ]
电话：
传真：
邮 编： 20____
户 名：上海  网络科技有限公司
开户银行：
银行帐号：
公司代表：
签字盖章：
签字日期： 年月日
传媒公司的宣传语篇九
（一） 企业经营状况分析
通过公司领导和员工的共同努力，我们公司取得了良好的收益。资产运营平稳。但是公司现在所面临的一个重大问题是知名度不够。公司要追求进一步的发展，就必须加大业务拓展的力度，进一步宣传品牌，增强企业的知名度。
（二） 产品分析
公司的主要产品是为中小企业提供资信评估、担保与反担保、追偿、清算与重组业务、置业担保。能提供这一业务的企业在我县很少（可写具体数字）因此我们所面临的竞争不强，公司的业务在市场中占有相当大的份额。我们更应该注重品牌的发展。因为当产业发展进入成熟阶段，品牌就成为产品及企业竞争力的一个越来越重要的因素。
（三） 市场分析
近年来，我县的中小企业数量不断增加，（此处可加具体数据），并且刚起步的企业资金链是不完整的，中小企业在发展的开始和过程中很容易出现资金短缺的状况，因此我们存在着很大的客户群体。
（四）消费者研究
中小企业主要是通过媒体的途径了解本公司所提供的服务。对中小企业来说公司所提供的服务也是现阶段所必需的，有需求必然就会有市场。
三、广告战略
服从公司整体宣传策略，树立产品形象，同时注重树立公司形象。
长期性，在一定时段上推出一致的广告宣传。
广泛性，选择多样化的宣传方式同时注重抓宣传效果好的方式。
把握时机，灵活变通
传媒公司的宣传语篇十
广告语，文化传播公司宣传文案语句
1、启舟文化传播，活动、策划专家！
2、泛舟航来，启程梦想——启舟，专属你的活动策划。
3、启舟传播的不仅是文化，更是希望。
4、精彩策划在启舟，文化精髓在里头。
5、看见，听见，前行——启舟传播。
6、卓越源自不断超越——启舟文化。
7、启动未来的潜能，舟师扬帆指点，启舟与您共济。
8、启舟文化——做你生活中的导演。
9、透过思维看世界，通过创意走天下！
10、启剖文化的内涵，舟播文化的精髓，传递文化，启舟萌芽。
11、莫愁天下无知己，启舟让天下皆识君。
12、启舟：引领文化传播，创造非凡智慧生活。
13、文化传承启舟者，让你在开启成功的第一步。
14、携手共赢，扬帆启航——启舟文化。
15、启舟文化，创意梦想，刷新成功。启舟文化策划，给您的只有惊喜。
16、读万卷书，行万里路。起航的方舟，带你驶向彼岸。
17、启舟文化传播，活动解决方案专家！
18、信仰，一直都存在——启舟文化传播。
19、完美策划，诗意人生，启舟与您一路同行。
20、金山有路诚为径，商海无涯谋启舟。
21、搭起文化舞台，做好传播保障，我们静等您活动的消息——启舟文化传播有限公司。
22、开启文化传播绿洲——启舟文化。
23、世间千百度，我渡——启舟文化传播。
24、启明之星耀中华，世纪之舟传四海。
25、启发天地，舟行万里——启舟文化。
26、天赐大爱，众观万物，启舟伴你走向未来。
27、从头到尾，处处唯美——启舟文化。
28、启动文化传播之舟，抵达创意理想彼岸。
29、通往成功的路上有启舟陪您同行。
30、今有启舟传天下，来日财富通万家。
31、从未停下，一直远航——启舟文化。
32、启动我们的方案，护航你们的明天。
33、在梦开始的地方起航——启舟文化。
34、蒙天之德，受地之恩，启舟为你放飞梦想。
35、启舟，扬帆文化的海洋，收获活动的成功。
36、引领潮流传播，文化之舟航行，启舟文化传播。
37、启舟横播创意文化，螃蟹都没它这么横！
38、传扬美德，传播精神，欢愉气氛。
39、文化，知识的传承；启舟，文化的传播。
40、一触即发的灵感，卓尔不群的表现——启舟文化。
41、启动文化之舟，播洒文明之旅，启舟文化为您策划到底。
42、生命之舟，文化之旅，为您启航！
43、您的活动，就是启舟的行动，您来唱戏，启舟搭台，一站式服务，善始善终。
44、“启”动成功之匙，“舟”到服务随行。
45、扬帆远航从此开始——启舟文化。
46、让启舟伴你左右，助你成就蓝图。
47、用我们的文化之舟，开启您的梦想之旅——启舟传媒！
48、启舟，承载文化，传播力量，是你扬帆的选择！
49、开启文化诺亚方舟——启舟文化。
50、扬起文化传播的风帆——启舟文化。
51、看透你的心，启舟文化，只给你想要的！
52、启程千古文化，舟人喝茶赏花，启舟文化给您赏心悦目的解答。
53、启舟传播——让你我携手领航，共创辉煌！
54、感受预料之中的完美体验，掌握出其不意的绝对效果！
55、传播文化精髓，策划精典活动。启舟文化传播，您身边的梦工厂。
传媒公司的宣传语篇十一
经过几代治污人的艰辛工作,市河流截污及综治工程历经风风雨雨十几年。如今效果凸现,效果显著,也河现出一大批杰出有为的劳动骨干。但是由于临时以来缺乏宣传，或负面宣传效应过于突出，公众对河流整治的方方面面都不是非常了解，甚至有所误解，这就需要我水务部门主动反击，联合各种宣传媒体，积极谋划和组织宣传，以平民化、人本化手法将多年来，尤其是年12月以后河流截污及综合整治方面的效果昭示公众，将综合整治的难点告知公众，将整治计划、前景展示公众，做到使群众心里有底、脑中有谱，互动节目通过面对面的沟通交流无疑为我提供了有利的平台。
一、互动节目的必要性：
互动节目的必要性主要基于以下两点来考虑：
（一）扭转长期以来公众对河流整治的误解，争取市民支持。市河流众多，主干河流就有231条，由于城区规划等原因，长期以来，河流整治就成了的一个软肋。由于媒体记者对河流治理并不了解，加之为了迎合受众的感观品味，媒体就成了百姓出气筒的代言人，负面新闻层出不断，在一定程度上误导了群众对河流整治实际情况的了解。互动节目就克服了这方面的局限，一方面，通过面对面，你问我答的交流方式，参与群众可第一时间，向最具权威的部门和个人了解河流整治的实际情况，也让他们了解现阶段工作中存在的诸多困难，消除心中疑问，避免由于第三方理解不当产生的误解；另一方面，相关水务部门可以在节目中占据主动位置，通过正面舆论导向，积极引导群众向理解、支持河流整治工作的方向思考问题，争取良好的外部环境。
（二）宣传水务投资集团企业文化。通过现场展示、人物访谈，将“上善若水”、“净化水质、造福人民”等企业文化理念深入人心，通过主流媒体宣传，增强集团影响力，塑造知名度和美誉度，为集团及下属单位的发展奠定有利基调。
二、互动节目的可行性分析
（一）选址可行性：
本次互动节目选址进行创新，计划从截污和综合整治效果较为显着的河和河两条河流周边任选其一作为节目地点。主要原因一是河、河已被列入3月30日前见效果的重点整治河流，市民较为关注；二是在河边搞节目可以达到身临其境的目的，直接向市民展示河流整治成绩，针对性强，节目效果容易体现。
1.河：河路经地几乎都独具水乡风貌，又途经村等人流相对密集区域。在此地举行活动的优点是，既能展现人文特色，又易招揽人气，扩大节目的影响面，增强宣传效果，缺点是节目录制过程中不可预见因素较多，不易采用直播形式。
河现已全部完成截污，其中，中约地段旁边区域计划兴建一座小型广场公园，预计年6-7月完工，建议可在此广场举行媒体互动节目。
2.河：河周围大多环境幽雅，风景优美，闹中取静，在此举行活动不易受外界干扰，但影响面不会太广。
河主干管电厂东路夏先段已截污完成。计划在街人工湖至电厂东路段建一绿化带，预计6月中旬可以完工。该绿化带也可作为该节目场地，但场地空间不一定能满足需要，需要待节目形式及绿化带规模确定后才能知晓。
（二）时间可行性：
建议该治水论坛定在6月举行。
1.两河虽然定为3月30日之前见效果，但由于其堤岸及周边绿化届时还在建设中，因此，需到年6月30日前，两河综合整治工作才基本完毕，时机比较成熟，有条件向外界展示成果，在全市范围内进行大规模宣传。
月正值夏季，适宜户外活动，光线充足，节目录制质量容易保证。
（三）合作可行性：
为配合大型国际赛事会，河流整治为集团和媒体今年宣传的一大重点，由于治水较为分散，一直以来，媒体较难捕捉到较为准确、全面的治水信息，加之今年治水新闻媒体见光率明显增大，相关媒体在“城市论坛”中也涉及过治水内容，媒体也希望通过该项节目增加收视率和影响力，因此合作录制节目的成功率较大，共同打好这场“治水战役”。
（四）大环境的可行性：
治水工作作为今年的一项重点“民生工程”，重要程度不言而喻，市委、市政府及水务部门已经排好时间表。从大环境上讲，该项工作得到全市各方面的大力支持。因此，录制治水访谈节目上得政力，下得民心，在邀请各级领导参与，诚招热心观众等方面应该不会遇到太大的困难。
三、治水互动访谈节目设计
（一）栏目描述：
1.播出形式为与嘉宾及现场观众交流互动形式，现场观众30人左右，录播，如果节目播出后反响不错，可考虑做成系列节目。
2.播出内容为：一是市水务部门嘉宾向市民讲述污水治理工作历史，近两年取得的治水成绩，存在的困难，业主代表讲述自己在治污过程中所经历的各种故事，选取能够打动观众、引起共鸣的经历讲述；二是采取现场问答的形式接受观众提问，回答市民关心的问题，不过问题及提问观众最好提前指定；三是采用展板展示河和河两河的历史渊源，整治过程和整治效果；四是通过简单的文艺表演展现水务投资集团及其下属单位企业文化；五是穿插情景再现等影像资料，涉及河或河概况介绍，整治前、后对比照片，河流整治的简要过程，治理后前景展望。
3.播出时间：建议选择在周末黄金时间段（晚8：00—10：00）。
（二）节目特点：
本节目主要在于寓情于事，寓情于实，节目要能拉近和观众的距离，能够吸引观众的积极参与，并且倡导市民珍惜、爱护水资源，保护水环境的生活观念。除此之外，与其他访谈节目不同的是，内容多样化，节目融入影像资料短片、文艺表演，使节目更具可观赏性。
（三）节目内容：
2.河或河史料回放（5-10分钟）
3.与现场观众交流（15分钟）
4.文艺表演（10分钟）
四、人员设置：
（一）合作媒体：
电视台作为本土主要媒体，忠实观众相对较多，反映本土地方文化特色的节目较受欢迎，收视率较高，建议与其合作。
（二）人员设置：
现场人员分为四大部分：一是主持人1名，建议聘请专业主持人或由合作媒体指定，主持人应该能够充分引导嘉宾及调动观众的情感；二是受邀嘉宾4名，包括市水务局、市水投集团、污水治理公司相关领导及大学环境工程专业学者、群众代表；三是现场观众，建议先报名，后筛选，人数不超过30人；四是文艺表演人员。
五、节目宣传策略
建议采用栏目形象宣传片策略进行宣传，这是提升节目影响力的又一种重要手段，长度在20秒左右。栏目形象宣传片的立意要高，要能代表整个栏目的特色和地位。画面音乐也应非常讲究，视觉冲击力要强。形象宣传片有如栏目的广告，不仅要讲究创作手法，还要讲究创作主题。具体宣传渠道可以利用媒体优势，在电视台、城市电视等渠道进行宣传。
六、经费预算：
（一）场地租用：
（二）场地布置：
（三）主持人：
（四）展板：
（五）影像资料制作：
（五）礼品：
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