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1消费的外部性问题 虽然在大多数情形下，消费是消费者自己的事，似乎与他人无关，但是也会在不少情形下产生所谓的外部性效应，即在获得消费所带来的效用(益处)的同时却不承担相应的成本(代价)，或与之相反的不匹配性。也可以说，外部性就是私人或内部...
1消费的外部性问题
虽然在大多数情形下，消费是消费者自己的事，似乎与他人无关，但是也会在不少情形下产生所谓的外部性效应，即在获得消费所带来的效用(益处)的同时却不承担相应的成本(代价)，或与之相反的不匹配性。也可以说，外部性就是私人或内部成本(收益)与社会或外部成本(收益)之间的差异或冲突。
从消费对外部或环境的影响效果看，有些情形会产生正外部性，比如恰当时间与场合中自娱自乐的弹奏或歌舞带给旁人的欣赏或愉悦，意蕴巧妙、书写优美的春联也为他人营造祥和幸福的氛围等;但在更多的情形下，消费也会导致各种负外部性，比如夜深人静时扰人清梦的喧嚣摇滚，日常生活中丢弃户外的垃圾等等。消费产生的负外部性往往比正外部性要多，因为消费在本质上是种自利性的经济活动，即使是诸如慈善活动的利他性也往往是建立在自利的基础上(不能自存何以济世?)，或是自利性的特殊表现形式(追求自己内心高层次的满足感等)。进一步细分，消费的正外部性可分为利己利人型与损己利人型(父母为孩子的幸福节衣缩食，爱心人士捐款捐物救济灾民等)，消费的负外部性也可分为损人利己型(如骗吃骗喝、挥霍公弩等)与损人不利己型(如通宵达旦砌长城、索要他人钱财用于吸毒等不健康消费等)。
从对外部或环境发挥影响的方式看，消费的外部性有直接性的，即较显性、直接地对较具体的他人产生外部性影响，上而所列事例大都如此。但也有的是间接性的，即对他人的影响可能是隐性、模糊、不确定的，比如过度使用空调、冰箱对大气层结构的不利影响，对珍稀动植物的特殊品味可能破坏生物多样性或生态平衡等;间接性影响还可以体现在消费的示范性上，比如父母的大手大脚可能诱致孩子们的奢侈之风，明星们的不健康消费方式可能带动粉丝们(fans)盲目效仿，社会名流大修墓坟可能使死人与活人的土地争夺战扩大化等等。
从消费外部性的形成原因看，有的是由于消费的物质或活动的自然属性引起的，如日常生活中产生的垃圾，娱乐时产生的噪音对邻居的影响;有的则是由于消费品的产权界定不清晰而引起的，如路旁果树上的果子总是等不到成熟时，人民大公社食堂里的你争我夺等;当然也有的是由以上2种原因综合引起的。
2消费的产权问题
消费是以对消费品的实际占有为直接前提的，但这种物质上的控制却有不同的权利基础，这将内在地决定消费的性质与特征，包括其外部性的形式与程度等。
在任何一个社会中，虽然都存在以偷窃、抢劫、诈骗等非法方式来获得对消费品的实际占有的现象，但是从经济学的角度看，有价值的是法律上的控制，而不是物质上的控制。
从产权基础看，消费行为大致可分为私权消费与公权消费，私权消费是自然人作为独立的消费者以私有产权为基础，而公权消费是指某一团体(组织)内的成员基于共有产权而进行的消费。
2.1私权消费
私权消费的权利基础私有权利是相对清晰而完整的，清晰是指对消费品的权利分界线是清楚而封闭的，你的与我的分得清楚，不会出现私有领域的交叉集;完整是指消费者对消费品的利用拥有充分的进行选择的权利，包括所有权及由之衍生的占有(支配)权、使用权、受益权、处置权等。这种相对清晰而完整的产权状况从根本上决定了消费者对消费品的利用是安全的(排他的)，也是自由的(有丰富的选择)，这使私权消费普遍表现出从容、慎重、理性的特征;它虽也会产生外部性，但主要是由消费行为的自然属性引起的，而由产权这种社会属性引起的则相对较少。
当然，私有产权的形成路径或方式并不尽相同，这主要取决于所处社会形态的生产及分配方式，大致可分为以下几种:(1)以劳动为基础的自然权利。正如洛克指出的，劳动享有自己的成果是种自然的权利，无论是什么，凡是他改变了它们的自然状态的东西，他就己经把他的劳动和它混合起来，加入了他自己的东西，从而使之成为他的财产，剥夺了别人的共有权利。这对于较为原始、初级的社会阶段的自给自足生产方式而言是较为普遍的，此时劳动是唯一的，至少是最主要的生产要素，而且对自然资源的产权界定还不严格，也不迫切。(2)对合作生产成果的分享。比如地主与农民对土地收成的分享，资本家与工人对企业收益的分割等，此时社会化分工与合作使对消费品产权的获取须来源于对所从事的合作生产成果的分享，萨伊的三要素分配论就是对这种方式的经典概括。(3)计划经济体制下的社会配给制。此时，消费品产权的获取来源于社会性的分配，是通过计划或行政的刚性体制而得到的。以上3种方式是不同社会形态下的主流方式，除此之外还有些可适用于多个社会形态但非主流的方式。(4)别人的恩赐。如行善者对乞丐的施予，社会对灾民的捐助等。(5)对他人的偷、抢、骗等。这2种方式都是以单方而受益为特征实现消费品所有权及其衍生权利的转移，都是超越具体社会制度的方式，基本上是属于社会道德范畴的方式，只不过前者是社会道德所鼓励的而后者是受谴责与批判的。
2.2公权消费
公权消费以共有产权为基础。共有产权不允许对其他方而的私有产权的利益实行匿名的让渡，一个共有的成员只有在得到其他共有成员或他们的代理人的许可后才能将他的利益转让给其他人。这就是共有产权的基本性质之一不可分性，即组织(团体)内的任何一位成员都不能声称对经济品的所有权。这种性质又必然导致产权分界线的模糊甚至虚无，进而导致对经济品利用的短期化、搭便车等机会主义行为及其外部性影响。因而，公权消费之前，并未界定哪是你的哪是我的;在消费的过程中也并非像私权消费那样以所有权的划分为基础，而是以占有权的划分为基础;占有权的划分有的是通过该团体(组织)的管理制度予以部分的明确，但必定有部分是在潜规则甚或无规则下实现的，比如对人民大公社食堂饭菜的分享。
公权消费按共有产权的行使范围可分为团体(集团)消费(group consumption)与公共消费(public consumption)。团体消费仅限于狭隘的特定单位(团体)内成员，而公共消费则要扩大到某社会的全体成员。随着共有产权适用范围的扩大，其不可分性越明显，其模糊性越严重，所带来的外部性也越显著。
公权消费资源的取得方式并不尽相同，大致可分为3种类型:(1)基于财产权利而获取。现实中不少企业或公司为其成员提供免费午餐、娱乐设施等即属此类，其消费资源是该企业自身支付代价通过买卖的交易获得的。(2)基于公共权力或政治权力而获取。各个行政机构及事业单位的消费资源绝大多数是通过强制性的公共权力获得的，包括税收、行政性收费、行政性垄断经营等。(3)基于财政资金转化而来的国有资本获取的。各个国有企业的公权消费资源在表而上是基于自有资本或财产权利获得的，但实际上仍是由公共权力或政治权力间接地衍生的。
继续分析公权消费资源的获取方式与其受益范围之间的匹配性，可以看到:(1)基于财产权利为本单位(企业)成员提供公权消费机会，对于该单位(企业)而言基本实现了成本与收益的匹配，也是增强组织成员凝聚力的常见举措。(2)基于公共权力获取的资源若用于公共消费，比如兴办公立的文教科卫、城市公共休闲设施等，则从社会这个整体看也是基本匹配的，符合所谓的取之于民，用之于民，这在弥补市场失灵领域、增强提供公共产品或服务的能力等方而起着特殊的作用。(3)基于公共权力获得的消费资源若用于团体消费，则是公共利益的集团化或狭隘化，是集团内成员占了大多数集团外的社会成员的便宜，因而是不匹配的。而且由于公共权力行使中的刚性与自我扩张性，使得这种不匹配性有持续加剧的倾向，造成越来越严重的外部性。现实中有不少行政事业单位以公共利益的名义，动用公共资源兴建楼堂馆所、建造单位住宅、大吃大喝、公车私用、公款旅游等等，都是这种不匹配性的鲜明体现。(4)基于国有资本进行的公权消费，其资源是合作生产成果的一部分，是国有资本、企业人力资本、组织资本等协作的产物，因此是否匹配要看企业成员所分享的部分与其对合作生产成果的贡献是否保持恰当的比例，从而强化国有资本及其投资收益的监管是抑制国有企业或公司普遍存在的团体消费及其不匹配性的必要举措。
3消费的制度与道德问题
消费的根本目的在于提升或增进社会成员的总效用，这取决于消费资源利用效率的高低。这不仅是家政经济学依照边际效用递减等规律合理配置消费资源的技术性问题，也是制度经济学需要着力发挥作用的领域，因为消费资源是稀缺的，从稀少性中不仅产生冲突，而且产生因为相互依存而建立秩序的集体行动。
在冲突中建立秩序靠的是各种正式或非正式的制度，正式的制度可简称为(狭义上的)制度，而非正式制度中最重要的就是道德伦理。它们的基本功能是提供了人们相互影响的框架，建立了构成一个社会，或者更确切地说一种经济秩序的合作与竞争关系。消费中冲突的化解与秩序的建立，进而有效率地提升，也有赖于合适的制度与道德的建立。
虽然制度与道德都是为了确立人们行动的基本规则与预期的基本依据，但是它们在作用方式、机制、成本收益等方而还是存在诸多差异。(正式的)制度主要是约束人们及其活动对外界的积极性影响，约束的是人们之间交往或冲突的公共部分，制度的作用方式也往往是积极、刚性、带强制性的，对人们的约束或要求也是基础性的与必要的，是符合大众性的起码要求。而道德主要是约束人们内向的活动领域，对其发挥消极性与内敛性的影响，其发挥作用的方式也是隐含、柔性、自觉性的，对人们的要求也相对较高。人们应把握这二者在性质和作用等方而的差异，使之各得其所。
对于私权消费，在相对清晰而完整的产权界定下，如何消费是消费者自己选择或自由的事，因而在本质上是内敛性的，其产生的外部性也相对较少，故应更多地发挥道德的作用来约束、规范或优化消费活动，比如倡导节俭反对浪费，提倡健康的消费方式或习惯，引导人们更多地进行高层次的、精神上的消费等等，而舆论在道德力量的发扬上有重大的影响。当然，必要时也应逐步建立正式的制度来发挥强制性的作用，比如打击对珍稀动植物的捕猎与耗用，提高水、电、石油等资源的供应价格，提高垃圾处理收费等，但正式制度在该消费领域的作用仍是辅助性的，应慎重使用。
对于公权消费，特别是直接或间接地以公共权力为基础的公权消费，其资源来源于社会公众，影响广泛，其使用过程的产权界定也较模糊，形成的外部性效应较为严重，而且行政事业单位对公共资源的占用有种自我扩张的趋势或惯性，集中表现在财政预算的软约束、行政事业单位规模的持续膨胀以及对待公共资源的责任感缺失等方而，会哭的孩子有奶吃、有钱不用、过期收回、外国有个加拿大，中国有个大家拿等谚语都可作为对公权消费特征的生动写照。因此，对该消费领域应以正式制度的约束为主，比如强化财政预算的约束，加强立法机关对公共资源包括财政资金与国有资本运用的审批与监督作用，提高公共资源运用的透明度，开放舆论监督与问责等等。道德的作用不可忽视，但应着力于对公权消费单位的高层人员的道德要求，借助于他们的以身垂范的作用，抑制上梁不正下梁歪的道德滑坡，在公权消费领域发挥道德作用时，舆论监督更应发挥有力的作用。但是，对该领域中道德的作用与力量也不应不切实际地高估。
总之，在私权消费领域中应以道德约束为主，制度约束为辅，从而在尽力消除其负外部性影响的同时不至于妨碍私人消费者的自由与安全;而在公权消费领域中应以制度约束为主，道德约束为辅，从而保证公共资源的合理、高效利用，抑制以公共利益集团化等为基本形式的负外部性效应。
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