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【论文摘要】 绿色贸易壁垒由于具有表面上的合理性以及较强的隐蔽性等特点，目前已经成为当今国际贸易主要的贸易壁垒之一。本文分析了绿色壁垒对湖南农产品出口贸易的影响，结合湖南农产品出口贸易发展的现实状况，提出了湖南农产品出口企业应对绿色壁垒的对...
【论文摘要】 绿色贸易壁垒由于具有表面上的合理性以及较强的隐蔽性等特点，目前已经成为当今国际贸易主要的贸易壁垒之一。本文分析了绿色壁垒对湖南农产品出口贸易的影响，结合湖南农产品出口贸易发展的现实状况，提出了湖南农产品出口企业应对绿色壁垒的对策和建议。
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一、绿色壁垒概述 随着世界经济一体化趋势的日益发展，一些国家为了达到保护本国产业与市场的目的，采取了一系列贸易限制措施。传统的关税、配额等农产品贸易保护措施被逐步削减，而各种复杂苛刻的技术法规、产品标准和质量认证制度，以及名目繁多的进出口商品包装、标志、核对卫生环保等要求，形成了更为隐蔽、更难应付的绿色壁垒，日益成为国际贸易发展的主要关卡。
绿色壁垒，也称为“绿色贸易壁垒”，是指在国际贸易中的进口国依据世界贸易组织（WTO）有关规定或其他国际间各类协议中有关环境保护的规定，为了保护本国生态环境，自然资源和人类健康或以此为借口保护本国的市场而采取的一种非关税壁垒。实质上，绿色壁垒是以保护环境为名，通过制定一系列苛刻的环境标准，对来自国外的产品和服务加以限制。
它属于一种新的非关税壁垒形式，已经逐步成为国际贸易政策措施的重要组成部分。
二、湖南农产品出口贸易简介 湖南是中部地区的一个农业大省，农产品资源极为丰富，在全国农业发展中具有举足轻重的地位。被誉为“鱼米之乡”。
近年来，湖南省农业在WTO规则下稳步发展，在价格和数量上基本保持增长的趋势。在十五期间，湖南农产品出口额达到9.95亿美元。
其中2005年农产品出口额为2.74亿美元，2006年达到3.12亿美元(见图)。 （资料来源:长沙市海关、湖南省商务厅 2006.6-2007.3） 湖南省出口的农产品主要有生猪、茶叶、罐头、肉及制品、水产品、杂交水稻、植物提取物、藠头、蜂蜜、竹木制品等。
主要出口市场包括欧盟、美国、日本以及东南亚的一些国家。目前，这些国家打着环境保护的旗号，设置越来越高的绿色壁垒，阻碍湖南的农产品进入国际市场，成为湖南农产品出口一道难以逾越的“绿色屏障”。
三、绿色壁垒对湖南农产品出口贸易的影响 1.绿色壁垒对湖南农产品出口贸易的积极影响 客观地分析，绿色壁垒对湖南农产品的出口有着双重的影响:首先，绿色壁垒由于其所包含的严格的绿色技术标准、绿色环境标志、绿色包装制度、绿色卫生检疫制度等内容，对湖南农产品国际贸易商品结构的优化和升级、生态环境保护、扩大出口和湖南农产品国际贸易可持续发展等方面起到了一定的积极的作用。 2.绿色壁垒对湖南农产品出口贸易的消极影响 另一方面，“绿色”压力对湖南传统农产品出口起着很大的制约作用，也对湖南所有的农产品出口造成了很大的影响。
据海关统计，因为遭遇“绿色壁垒”，仅2002年1月～10月，湖南省农产品出口总额为1.24亿美元，同比下降2.6％，其中稻谷和大米出口853吨，下降96.6％，茶叶出口1.24万吨，下降9.1％；2011年1月～4月湖南全省被退运的出口货物共56单，价值100.55万美元，同比分别上升1.8%和5.7%。被退运的货物中主要是农产品，包括蔬菜、食品罐头、蜂蜜等，基本上都是受阻于“绿色壁垒”。
2006年出口受阻的产品从蔬菜、水果、茶叶到蜂蜜，随后又扩展到畜产品和水产品，国外实施的绿色壁垒已成为制约湖南农产品出口的最大障碍。
（1）绿色壁垒使湖南农产品出口受阻的品种增多 受阻的农产品从蜂蜜、稻米到藠头，进而延伸到整个畜产品（家禽肉）和水产品（洞庭湖淡水虾仁）等。2002年4月，湖南省惟一的蜂蜜出口加工企业——岳阳市野源蜂蜜有限公司申报100余吨蜂蜜出口日本，因受国际上“氯霉素风波”的影响，最后惨遭退运，湖南蜂蜜出口几乎停止，而以往每年湖南省都要出口蜂蜜3000吨左右；由于日本和欧盟是湖南农产品主要的出口国家和地区之一，欧盟的新法规和日本实行的“肯定列表制度”大幅抬高了其进口农产品的门槛，对湖南的粮食类、豆类、茶类、蔬菜类、水果类、畜禽类、水产品等多种农产品出口影响巨大，造成了较大冲击。
（
2)对湖南实施绿色壁垒的国家日益增多 对农畜等产品实施“绿色贸易壁垒”的国家和地区集中在发达国家和部分新兴工业化国家和地区，湖南农产品对其出口额约占全部出口总额的90%。具体来说，从发达成员国欧盟、美国、日本延伸到部分发展中国家如韩国、新加坡等。
(3)检验检疫的项目不断增加，标准不断提高 比如2006年日本、欧盟食品安全卫生新法规正式实施，特别是日本实施了“肯定列表制度”，对734种农药、兽药及饲料添加剂设定了19000多个最大允许残留标准，对尚不能确定具体“暂定标准”的农药、兽药及饲料添加剂，设定0.01ppm（即亿分之一）的“一律标准”，一旦食品中残留物含量超过这一标准，将被禁止进口或流通。 由于湖南仅制定了137种农药的477项残留限量标准，98种兽药的658项残留限量标准，与日本的标准相差较大；又如美国近年来又强制性地实行ISO9000系列质量认证和水产品危害分析关键控制点认证制度（HAGCP），湖南省出口的农产品很难达到它的要求；韩国在农产品的农药污染限制方面，就规定了202种农药残留量的许可基准。
按照韩国国立植物检疫所的规定，向韩国出口的水果等农产品，其认证至少要过四道手续。 （
4)商品标签限制进口的作用加强 2003年12月，美国农业部制定了一套全国统一有机食品标准，并同时推出了全新的有机食品标签。比如，凡是出口到美国的鱼类及其制品，都必须贴上美国有关部门证明的来自无污染水源的标签；欧盟发布指令，要求其成员从2005年11月25日起禁止销售不符合标签规定的产品。
为实施这一指令，欧盟修订了致敏性食品标签指令，要求食品标签必须列出多种致敏成分。这也是湖南农产品出口受阻的重要原因之一。
（
5)绿色壁垒使农产品出口成本增加 2011年10月8日日本再次提高进口蔬菜门槛，增加抽样次数。该标准的实施几乎覆盖了中国所有农作物。
其中藠头是必检商品，一个标箱的检测费为5万日元，折合人民币大约为3000元。湖南是藠头出口大省，每年出口日本的藠头约2万吨，约占全国出口量的80％。
以前藠头在日本海关通关十分便捷，现在必须检验农药残留以及提供未含甜蜜素及糖精（磺胺酸钠）的证明，在日本海关的通关时间由平均3天延长到10天左右，企业成本大为增加。
四、关于湖南农产品出口企业突破绿色壁垒的几点建议 1.提高产品附加值，发展精、深加工农产品 我国国家统计局局长、经济学家谢伏瞻认为，目前我们的技术水平，没有达到发达国家的程度，所以我国还是要发挥比较优势，努力出口一些高技术、高附加价值的产品。 目前湖南农产品大部分是初级阶段产品，技术含量不高，产品的附加值不高。
在发达国家，农业初级产品与加工品的产值比例为1∶3左右，我国这一比例为1∶1，湖南省仅为1∶0.92。要改变这一模式，企业必须积极了解国际市场走势与需求，在出口农产品深加工和产品多样化上下功夫，通过开发新产品增加产品科技含量和产品附加值来拓展国际市场占有率。
如在湖南出口的蜂蜜当中，主要以桶装为主，其出口依靠“低价量大”取胜，高科技含量和高附加值的产品很少。而象英国虽然是蜂蜜进口国，却出口了蜂蜜酒。
据估计，目前国外已有约14个国家在进行蜂蜜酒的酿造研究。如果湖南引进并改良蜂蜜酿酒技术，以出口蜂蜜酒代替出口蜂蜜，增加产品出口附加值的创新能力，那么就可以大大减少蜂蜜出口风险。
2.实施名牌战略，建设名牌龙头企业 近年来，湖南农产品的名牌建设取得了显著的成就。形成了以隆平高科、唐人神、怡清源、湘酒鬼、金健米业等为代表的湖南农产品企业名牌。
虽然如此，湖南农产品仍然普遍存在着品牌偏小、生命时间短、影响力不够等通病以及市场竞争环境尚未形成、名牌保护体系不完善、企业培育自主品牌的动力不足等制度缺陷，例如水稻、生猪、蔬菜、柑桔、茶叶是湖南的大宗出口农产品，但形成在国内、国际市场叫得响的有经济批量的品牌并不多。前面提到藠头是湖南出口的主要农产品之一，但从企业向海关申报的情况来看，湖南出口的藠头基本上都为中性包装或用日本、韩国的商标。
由于没有自己的品牌，从而影响国际新市场的进一步推广，面对日本的农产品认证制度也是无所适从。 目前的农产品出口市场已经由过去简单的商品竞争发展到名牌竞争。
实施名牌战略成为湖南农产品提高出口创汇能力的重要途径。打造湖南农产品名牌的主要途径有:
(1)创名牌必须“打特色牌，走特色路”，从产品的内在质量、外在标志、包装设计，都要充分体现湖南的特色;
(2)各农产品加工企业要积极配合当地行政管理部门、技术监督部门以及工商部门，参加省级名牌产品和著名商标评选活动和国家知名品牌评比工作，并通过媒体对名牌产品和著名商标进行积极宣传，促进农产品名牌的形成;
(3)联合各级技术监督、工商等部门加大对名牌产品的保护力度，坚决打击假冒伪劣产品，为名牌农产品的发展营造良好环境。 湖南省农产品名牌偏少，主要还表现在具有一定竞争力的龙头企业数量太少，规模不大，农产品加工转化能力不强，名牌农产品数量不多。
据统计，目前湖南省省级龙头企业中总资产在5亿元以上的只有7家，仅占11%，年销售在2亿元以上的只有12家，仅占20%。所以，加大湖南农产品龙头企业的建设，对于提高湖南农产品出口的竞争力是大有空间的。
3.实施重点市场和市场多元化并重的战略 实施市场多元化战略，在巩固、开发传统市场的同时，努力开拓其他市场，实现市场的多元化，减少潜在的风险。要结合出口企业和商品优势，稳固发展香港、美国、日本、欧盟等传统市场，拓展南亚、中东、非洲、东欧、南美洲、大洋洲等新兴市场，加快实施“市场多元化”战略。
以湖南的蜂蜜出口为例，湖南蜂蜜的出口主要集中在美国、日本等国家。2005年出口美国的蜂蜜有2.8万吨、出口额达2391万美元；出口日本的蜂蜜有4.14万吨、出口额达4369万美元。
出口到上述两个国家的蜂蜜共计6.97万吨、6760万美元，出口数量和出口金额分别占全部蜂蜜出口的78.7%和77.1%。随着对美国市场的进一步集中，贸易风险也在不断加大，早在2002年5月，美国FDA宣布对中国出口的蜂蜜氯霉素残留检测标准为0.3PPB，并随时有可能将标准提高到0.1PPB。
因此，有关专家指出，如果蜂蜜对美国出口过猛、量升价跌、市场份额过分集中等情况进一步加剧，可能会刺激美国提高蜂蜜进口标准，设置新的贸易壁垒。又以湖南出口农产品生猪为例，湖南出口生猪市场主要集中在邻近地区。
其中以港澳市场为主，部分冷冻分割肉出口到俄罗斯，但对日本、韩国的出口市场还没有完全开发，欧美市场还属于未开垦的“处女地”。实施市场多元化战略可以大大减低农产品出口的风险。
4.积极采用国际标准或进口国绿色技术标准 近些年来，一些工业化国家在消费领域开始引进环境保护的新观念，国际市场上出现了环境标志产品，并逐渐成为消费的热点。标志获得者可把标志印在产品和包装上。
它向消费者表明该产品或服务从研制、开发、生产、使用、回收利用、处置的整个过程符合环境保护要求。所以，采用国际绿色标准或进口国的相关标准是国内企业产品通向国际市场的必由之路。
为此，厂家在生产阶段要严格按照进口国家的生产和加工标准来组织生产。比如日本、美国和欧盟，他们的标准不一样，厂家可以根据他们的不同标准和要求来组织生产。
同时，应积极获得国外权威机构的产品认证和安全认证，取得国际市场的“准入证”。 5.实行多种经营方式，加强区域性合作 湖南出口的农产品由于很大一部分出口商品档次低、质量差，本来就缺乏竞争力，现在又受到种种绿色壁垒的限制，产品很难打入国际区域集团贸易市场。
为绕开复杂、烦琐的绿色壁垒的限制，湖南各农产品加工企业可以采取在国际区域经济集团成员国内部投资设厂，就地生产，就地销售的方法，打开集团的市场；有条件的农产品出口企业还可以通过参加国际上举办的规模较大的展会，接触大批的中间商、批发商，拓展营销渠道；还可通过加工贸易、补偿贸易、贴牌生产、合资、投资、并购等手段，进行企业的跨国经营，利用外商的技术、生产标准、品牌和营销渠道，有效跨越贸易壁垒。 6.实施绿色营销策略 据美国克里兰夫市场预测公司的调查，目前国际绿色消费正以每年平均12%～15%的速度增长。
这就是说，国际绿色产品市场前景十分广阔。所谓绿色营销是市场营销的一个新的发展阶段，它包括市场营销的全过程和各个方面。
从可持续发展的绿色营销理论思想，到绿色营销理念；从绿色目标、绿色营销战略的确定，到绿色产品。绿色定价、绿色渠道、绿色促销、绿色服务，构成一个有机统一的绿色营销体系。
五、结论 随着湖南对外贸易的不断扩大，“绿色贸易壁垒”仍将成为以后湖南与世界各贸易国贸易摩擦的主要方面，制约着湖南的农产品出口。为了保护湖南农产品出口贸易的稳定、持续发展，我们必须采取措施，减少和规避绿色壁垒带来的不利影响。
同时，我们还应该看到，这道壁垒对我们的作用也不都是负面的。毕竟绿色也是我们的长远利益之所在。
只要湖南农产品出口企业积极努力，采取有力措施，多方位多层次的增强自身跨越绿色壁垒的能力，积极化解绿色壁垒带来的消极影响，就可给湖南农产品出口创造更多的市场机遇，并且在国际市场中取得竞争优势。 参考文献: 王金南夏友富罗宏葛察忠：绿色壁垒与国际贸易[M]（第一版）.北京:中国环境科学出版社， 2002.11 湖南省商务厅：我国出口蔬菜再遭绿色壁垒的挑战-我省农产品对日出口面临挑战，2006.12 海关统计资料:长沙:2006.10 湖南省商务厅:2011年和2005年湖南省对外贸易发展报告，2006.1 湖南省2001年——2005年度农产品出口情况统计.湖南省农业厅，2006.6 中国出口商品频遭退运:中国出口贸易网[EB/OL].www.cnexpnet.com/html，2007.6 周珂高桂林王权典:突破绿色壁垒方略[M].北京:化学工业出版社，2004.5 杨永华:突破绿色壁垒[M]（第一版）.深圳.海天出版社，2000.10
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